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	巨大であり、且つ今後も市場規模拡大が期待できる中国の越境EC市場が目の前にある。中国越境ECユーザーにとって、日本独自の商品が揃い、安心してインターネットショッピングができる購入先国である。この商機を日本企業が取り込み、越境ECビジネスで成功を収めるには、中国人への売れ筋商品の分析のみならず、「日本製品を買わない理由」など消費行動の判断基準の分析からヒントを得ることができる。数年前と比較して、詳細な商品単品ごとの売れ筋や消費者行動などを分析するのが容易なデータを入手しやすくなっている。どうやら、様...

